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1.6. lgualdad de Género
1.6.2. Andlisis de las quejas admitidas a tramite

1.6.2.7. Educacion, Personas menores y Cultura

Destacamos, de otra parte, las actuaciones realizadas ante campafias publicitarias cuyo contenido podria
atentar contra la dignidad de la mujer. Se trataba de una campafia de publicidad de una clinica de estética
que publicitaba cirugia de aumento de pecho. En esta campafa colaboraba un centro deportivo mediante
la colocacion de carteles anunciadores en las taquillas de los vestuarios, a los cuales acceden nifias y
adolescentes, muy vulnerables ante esa publicidad que cosifica el cuerpo e imagen de la mujer, tratandolo
como un mero objeto de consumo.

Sobre este asunto se ha de tener en cuenta lo establecido en
el articulo 2, de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre de 1988,

“Actuaciones realizadas General de Publicidad, que dispone que a efectos de dicha
ante campaﬁas ley se entenderéd por publicidad toda forma de comunicacién
e . realizada por una persona fisica o juridica, publica o privada, en
pu blicitarias cuyo el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o
contenido pOd ria profesional, con el fin de promover de forma directa o indirecta
la contratacion de bienes muebles o inmuebles, servicios,

atentar contra la derechos y obligaciones.

Por tanto, la publicidad de la clinica privada de cirugia estética
que se viene realizando en las instalaciones del centro deportivo
al que nos venimos refiriendo se habria de entender incluida en
el &mbito de aplicacién de la ley.

dignidad de la mujer”

Adentrandonos ya en el contenido de la Ley General de Publicidad, hemos de referirnos al tenor de
articulo 3, que considera ilicita la publicidad que atente contra la dignidad de la persona o vulnere los
valoresy derechos reconocidos en la Constitucidn, especialmente a los que se refieren sus articulos 18 y 20,
apartado 4. Conforme a las modificaciones introducidas en la Ley General de Publicidad por la Disposicién
Adicional 6.1 de la Ley Organica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccidn Integral contra la
Violencia de Género, se habran de entender incluidas en la previsidon anterior los anuncios que presenten
a las mujeres de forma vejatoria, bien utilizando particular y directamente su cuerpo o partes del mismo
como mero objeto desvinculado del producto que se pretende promocionar, bien su imagen asociada a
comportamientos estereotipados que vulneren los fundamentos de nuestro ordenamiento coadyuvando a
generar la violencia a que se refiere la Ley Organica de medidas de proteccién integral contra la violencia
de género.

Por otra parte, el articulo 25, de la Ley General de Publicidad, establece que cuando una publicidad
sea considerada ilicita por afectar a la utilizacidn vejatoria o discriminatoria de la imagen de la mujer,
podran solicitar del anunciante su cese y rectificacion, entre otros organismos publicos, instituciones o
asociaciones legitimadas, el Instituto de la Mujer o su equivalente en el &mbito autonémico.

Para apostillar la necesidad de actuacion en esta cuestion también se ha de traer a colacion las previsiones
contenidas en la Ley Organica 1/1996, de 15 de enero, de Proteccion Juridica del Menor, de modificacién
parcial del Cdédigo Civil y de la Ley de Enjuiciamiento Civil (incluyendo las modificaciones introducidas por
la Ley 26/2015, de 28 de julio, de modificacién del sistema de proteccion a la infancia y a la adolescencia),
cuyo articulo 11 apartado 1, impele a las Administraciones Publicas a tener en cuenta las necesidades
de los menores al ejercer sus competencias, especialmente en materia de control sobre productos
alimenticios, consumo, vivienda, educacién, sanidad, servicios sociales, cultura, deporte, espectaculos,
medios de comunicacién, transportes, tiempo libre, juego, espacios libres y nuevas tecnologias (TICs).
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Dispone también el articulo 11.2.d) de la Ley de Proteccién Juridica del Menor que habré de ser un
principio rector de la actuacion de los poderes publicos en relacion con los menores la prevencion y la
deteccidn precoz de todas aquellas situaciones que puedan perjudicar su desarrollo personal.

Con estos fundamentos, trasladamos los antecedentes del caso al Instituto Andaluz de la Mujer, el
cual, en cumplimiento de las funciones legalmente encomendadas, envié a la empresa publicitaria un
requerimiento para que procediese a la retirada de la citada publicidad y el compromiso de no reiteracion
(queja 19/2196).

1.9. Movilidad y Accesibilidad

1.9.2. Analisis de las quejas admitidas a tramite

1.9.2.2. Accesibilidad

1.9.2.2.4. Las barreras arquitecténicas que afectan a las personas con
discapacidad en edificaciones, establecimientos y locales de concurrencia publica

También fue positiva la respuesta del Ayuntamiento de Cdérdoba en la queja 19/2010 , presentada
por las barreras existentes en un palacio de deportes de esa capital. Tras varias comunicaciones con
el Ayuntamiento, a través del Instituto Municipal de Deportes, se nos indicé que se habian atendido las
peticiones de la persona interesada adoptando las medidas necesarias para eliminar los obstaculos que
éste sefalaba, con lo que cerramos nuestra intervencion en este asunto.



